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она выступает одним из необходимых условий для повышения эффек-

тивности деятельности организации, наравне с организационно-

управленческими и экономическими факторами. Корпоративная соци-

альная ответственность во всех ее проявлениях повышает деловую 

репутацию и имидж организации, а также доверие со стороны постав-

щиков, потребителей, инвесторов, банков и т.д. 
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В работе представлены понятия стратегий и стратегического 

планирования. Они служат основой для принятия управленческих ре-

шений и представляют собой управленческую деятельность, которая 

предусматривает выработку целей и задач управления производ-

ством, что имеет высокую значимость для сельского хозяйства. А 

также по ходу работы отражены пять основных видов стратегий. 

 

В настоящее время проблемам стратегического планирования раз-

вития сельскохозяйственной отрасли уделяется пристальное внимание, 

что связано с целым рядом причин, среди которых выделяют низкую 

эффективность финансирования российских аграриев, изношенность 

основного парка сельхозмашин, нестабильность условий ведения про-

изводства сельского хозяйства, и самое главное усиление дифференци-

ации социально-экономического развития регионов. Поэтому вопросы 

стратегического планирования развития сельского хозяйства приобре-

тают все большое значение, поскольку без разработки научно обосно-

ванной стратегии развития отрасли в целом невозможно повысить эф-

фективность развития сельского хозяйства и решить задачу обеспече-

ния населения продовольствием за счет отечественного производства. 

Стратегия – это общая концепция того, как достигаются цели орга-

низаций, решаются стоящие перед ней проблемы и распределяются 

необходимые для этого ограниченные ресурсы [1]. Стратегия возни-

кает тогда, когда у сельхозорганизации есть стратегические цели – 

«желательные состояния». Стратегия развития заключает в себе глав-

ную цель – преодоление кризиса, адаптация и последующее устойчи-

вое, динамичное и экономически эффективное функционирование хо-

зяйствующего субъекта. 

Стратегическое планирование – это, по сути, детализированное 

описание как долгосрочных целей, так и самой стратегии для их до-

стижения, это особый вид научной и практической деятельности, со-

стоящей в разработке стратегических решений в форме прогнозов, 

проектов программ, планов [1]. 

Существуют различные виды стратегий. К основным видам относят 

следующие: 
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1. Стратегия лидерства на основе низких издержек. Стремление 

стать поставщиком самых дешевых товаров и услуг, привлекательных 

для широкого круга потребителей. 

2. Стратегия дифференциации, или индивидуализации. Стремление 

индивидуализировать свою продукцию для того, чтобы она отличалась 

от продукции конкурентов и таким образом стала более привлекатель-

ной для широкого круга покупателей. 

3. Стратегия наилучшей стоимости. Предложение потребителям 

большей реальной ценности денег с упором на сочетание низких из-

держек и дифференциации качества.  

4. Стратегия концентрации на узком сегменте или нише рынка на 

основе низких издержек. Концентрация на узком потребительском 

сегменте и опережение конкурентов за счет более низких издержек. 

5. Стратегия концентрации на узком сегменте или нише рынка на 

основе дифференциации. Предложение узкому сегменту рынка това-

ров и услуг, индивидуализированных, под его вкусы и потребности [2]. 

Стратегия и стратегическое планирование для сельского хозяйства 

имеет очень важное значение, поскольку служит основой для принятия 

управленческих решений и представляет собой управленческую дея-

тельность, которая предусматривает выработку целей и задач управле-

ния производством, а также определение путей реализации планов для 

достижения поставленных целей. Планирование всегда опирается на 

данные прошлых периодов деятельности. Оно осуществляется для то-

го, чтобы определять и контролировать развитие в перспективе. По-

этому надежность плана зависит от точности фактических показателей 

прошлых периодов. 

Сложность стратегического планирования в сельском хозяйстве со-

стоит в его специфической особенности, но имеет исключительную 

важность. 
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