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В статье проведён анализ товарных запасов пряностей, рассмот-

рена оборачиваемость товарных запасов пряностей в общем и по ви-

дам, рассчитана норма оборачиваемости пряностей, представлены 

факторы, влияющие на количество оборотов пряностей в магазине, 

показаны планируемые экономические показатели пряностей. 

 

Неотъемлемым условием деятельности любого предприятия явля-

ется постоянный контроль товарных запасов.  

Более детально рассмотрим оборачиваемость товарных запасов на 

примере пряностей производителя «Магия Востока», реализуемых АО 

«ТАНДЕР» по кварталам за 2015 г. (табл. 1). 

Так, средний товарный запас в стоимостном выражении составит 

610,3 руб. Для реализации данного запаса магазину понадобится в 

среднем 2 дня. За год товарный запас делает 163 оборота, при этом 

товарного запаса хватит приблизительно на 4 дня. Наибольшее время 

для оборота понадобится пряностям мята и зира. Самым популярным 

продуктом является лавровый лист, что объясняется быстрой оборачи-

ваемостью в магазине. По анализу данных таблицы отметим, что 

наибольший средний товарный запас у мяты, что в последствии при-

ведет к перетарке [1,2,3]. 

Так как в магазине № 71 поставщиком является Распределительный 

центр АО «ТАНДЕР» рассмотрим обобщенные факторы, оказываю-

щие влияние на количество оборотов пряностей в таблице 2.  

Если факторы на обычном уровне, то коэффициент приравнивается 

к 1,5. Если один или несколько факторов имеют экстремальный уро-

вень, то коэффициент приближается к 2,0. 

Рассмотрим норму оборачиваемости пряностей в таблице 3.  
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Таблица 1 – Оборачиваемость пряностей по видам за 2015 год 

 
Таблица 2 – Факторы, влияющие на количество оборотов пряностей 

Факторы Уровень фактора 

Ширина ассортимента в хранении Нормально 

Большие, чем требуются, покупки в целях получения скидок за 

объем 
Нормально 

Требования минимальной закупки Нормально 

Ненадежность поставщика Нормально 

Факторы политики экономического размера заказа Нормально 

Затоваривание в целях промоушн Плохо 

Использование поставки в две стадии Плохо 

 

При поставке 4 раза в месяц пряностей норма оборачиваемости 

можно считать 20. Для поставок два раза в месяц нормой оборачивае-

мости будет, является коэффициент равный 10, с поставкой  один раз в 

месяц, то норма оборачиваемости будет 5. 
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Таблица 3 – Норма оборачиваемости пряностей 

Показатели 
Лавро-

вый лист 

Розма-

рин 
Мята Анис Зира 

OF - средняя частота размеще-

ния заказа (в месяцах) 
0,25 0,5 0,5 1 1 

L - средний период доставки (в 

месяцах) 
0,25 0,5 0,5 1 1 

f - коэффициент, который 

обобщает действие прочих 
факторов 

2 2 2 2 2 

Норма оборачиваемости 20 10 10 5 5 

Фактическая оборачиваемость 10 9 6 7,5 6 

 

Рассмотрим, как изменится товарооборот пряностей в магазине № 

71 в при соблюдении норм оборачиваемости в таблице 4. 

Таблица 4 – Планируемые экономические показатели пряностей 

Показатели 2015 г План 
Отклонения 

(+/-) 

План к  

015 г., % 

Товарооборот,  руб. 99564,9 107231,4 7666,5 107,7 

Товарный запас, руб. 2853,2 2701,9 151,3 94,7 

Оборачиваемость, раз 163,1 177,8 14,7 109,0 

 

При соблюдении нормы товарного запаса, план показал, что това-

рооборот увеличится на 7,7%, товарные запасы сократятся на 5,3%. 

Оборачиваемость увеличится на 9%, что положительно повлияет на 

постоянное обновление полок с пряностями  в магазине № 71 [4,5]. 

В целом, можно сказать, что постоянный контроль товарных запа-

сов и определение нормы оборачиваемости для товаров оказывается 

одним из важных факторов для контроля ассортимента. Данный ана-

лиз позволит выявить менее востребованные товары и предотвратит 

залежалость товара на складе. 
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INVENTORY TURNOVER AND FACTORS AFFECTING IT 
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In the article the analysis of commodity stocks of spices, considers in-

ventory turnover of spices in General and by species, the estimated rate of 

turnover of spices, presents factors influencing the number of revolutions of 

spices in the store, shows the anticipated economic indicators of spices. 
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В статье проведена оценка факторов ситуации на рынке и соб-

ственных возможностей торгового предприятия, согласно шкале 

оценке для весовых коэффициентов и бальной оценке, построена мат-

рица позиционирования, с целью повышения конкурентоспособности и 

совершенствования ассортиментной политики, предлагаются кон-

кретные мероприятия. 


