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В статье рассмотрена сущность ассортиментной и продуктовой 

политики. Предлагается в ООО «Мэнго» в существующий ассорти-

мент семян подсолнечника ввести новый вид в более практичной упа-

ковке, после этого рассчитан плановый товарооборот. Кроме того 

предлагается переместить семена подсолнечника с уровня рук на уро-

вень глаз, что позволит увеличить спрос на товар. 

 

Особую значимость на сегодняшний момент завоевывает ассорти-

ментная политика. Потребитель предъявляет к качеству и ассорти-

менту товара повышенные требования, а от эффективности работы 

предприятия с реализуемым товаром зависят все экономические пока-

затели организации. Вне сомнения, успеха в конкурентной борьбе до-

стигает тот, кто более всего осведомлен в ассортиментной политике, 

обладает методами её реализации и может предельно эффективно ею 

управлять. Образно говоря, в товарную политику входят такие состав-

ляющие как: продуктовая и ассортиментная политика [1, 2]. 

Продуктовая политика предусматривает решение задач, которые 

скоординированы с отбором товаров для производства и реализации на 

рынке. 

Основа ассортиментной политики предприятия лежит в планирова-

нии маркетинговой деятельности, адресованная на отбор продукции 

для производства и продажи, разработки ее характеристик в соответ-

ствии с требованиями потребителей [3, 4]. 

Анализ показателей ассортимента семян подсолнечника, реализуе-

мых ООО «Мэнго» показал, что степень обновления ассортимента се-

мян подсолнечника вовсе отсутствует, и, значит, возникает необходи-

мость в том, чтобы предприятие ООО «Мэнго» расширял и совершен-

ствовал ассортимент семян подсолнечника.  

Актуальным предложением можно считать упаковку продукта в 

стаканчике, под которой понимается средство или комплекс средств, 
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предоставляющих защиту продукции и окружающей среды от повре-

ждений и потерь, а также облегчающих процесс транспортирования, 

хранения и реализации продукции [5]. 

Так как предлагаемые семена подсолнечника являются новшеством 

на рынке реализации, они будут пользоваться спросом из-за интерес-

ной упаковки – два стакана (емкостью 150 г), которые скреплены меж-

ду собой специальной эксклюзивной клипсой. В одном находятся сами 

семечки, а в другой покупатель может класть шелуху, что является 

удобным и практичным. Данный вид упаковки послужит для окружа-

ющей среды большим плюсом, потому что излишнего мусора и «кучи 

кожуры» не будет. Новинкой можно назвать семена подсолнечника 

жареные «Mr. Семечкин» 150гр.  Более наглядно предлагаемый про-

дукт можно увидеть на рисунке 1. 

 
Рисунок 1 – Вводимые семена подсолнечника  

жареные «Mr. Семечкин» 

 

План товарооборота на реализацию семян подсолнечника составит 

54972 руб. Рост товарооборота от реализации семян подсолнечника 

положительно отразится на экономических результатах деятельности 

магазина ООО «Мэнго».  

При выборе схемы перемещения товара для повышения прибыли, 

необходимо спрогнозировать возможную реакцию на принятое реше-

ние. Более выгодными на прилавках выше человеческого роста оста-

ются места, которые расположены на уровне глаз, а при использова-

нии прилавка высотой ниже роста познавательные ресурсы концен-

трируются на уровне рук (рис. 2) [6]. 

 
Рисунок 2 – Перераспределение познавательных  

ресурсов посетителей по горизонтали, % 
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На высоких прилавках полки, находящиеся на уровне глаз, привле-

кают 35% познавательных ресурсов человека и приносят значительные 

показатели продаж. Поэтому нами предлагается расположить семена 

подсолнечника переместив с уровня рук на уровень глаз, что позволит 

увеличить спрос на товар на 5%. Этой зоной являются не полки за 

спиной продавца, а стеклянные полки ограждающие кассу. 

С учетом рекомендуемых мероприятий сделаем вывод, что плано-

вый товарооборот составит 314172 руб., что на 21,2% больше 2014 г. 

При введении нового товара в уже сложившийся ассортимент ООО 

«Мэнго», товарооборот в значительной степени увеличится. Исходя из 

того, что эту группу товаров мы перемещаем с «уровня рук» на «уро-

вень глаз», то тем самым повышаем спрос и предложение на этот то-

вар.  
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В работе представлены основные направления совершенствования 

системы бухгалтерского учета затрат предприятия, специализиру-

ющегося на производстве мебельной продукции. 

 

Успех каждого хозяйствующего субъекта все в большей степени 

зависит от точного и своевременного бухгалтерского учета производ-

ственных затрат, эффективных управленческих решений, использова-


