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ИННОВАЦИОННАЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ 
ВОВЛЕЧЕНИЯ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ 

СОБСТВЕIПIОСТИ В НЕМАТЕРИАЛЬНЫЕ АКТИВЫ 

Р.М.Байгулов, к.э.н., УлГУ, Л. Прохрова, ассисте111п, УГСХА 

Интерес к проблеме интеллектуальной собствен

ности и порожденное им многообразие теоретичес

ких подходов связывают с переходом наиболее раз

витых стран к постиндустриальному обществу. 

На «постиндустриальном» этапе развития об

щества информация и собственность играют клю

чевую роль, оказывая влияние на темпы роста на 

мировом рынке. Это проявляется в возможности 

влиять на политическую ситуацию в стране, полу

чать огромную прибыль, совершать не только со

зидательные, но и разрушительные действия во 

всем мире. Поэтому движущей силой общества яв

,1яются знания, которые, в свою очередь, обеспечи

вают формирование общества инновационного 

типа. В центре этих преобразований - творческая 
личность, интеллектуальный, творческий потенци

ал и НТП. 

В рыночных условия любые коренные преобра

зования в области производительных сил с приме

нением НТП (интеллектуальной собственности) 

требуют быстрой сменяемости волн НТР, а, следо

вательно, широкое внедрение нововведений на ос

нове следующих новых комбинаций факторов про

изводства: 

- использование новой техники, технологичес
ких процессов или нового рыночного обеспечения 

производства; 

- внедрение продукции с новыми свойствами; 
- использование нового сырья; 
- изменение в организации производства и его 

материально-технического обеспечения; 

- появление новых рынков сбыта. 
В соответствии с международными стандарта

ми инновация определяется как конечный резуль

тат инновационной деятельности, получивший воп

лощение в виде нового или усовершенствованного 

продукта, внедренного на рынке, нового или усо

вершенствованного технологического процесса, 

используемого в практической деятельности, либо 

в новом подходе к социальным услугам. 

Инновация не обязательно должна быть техни

ческой и вообще чем-то вещественным. Интеллек

туальная собственность (ИС) как ни что подходит 

под экономическую категорию понятия «иннова

ции». 

Использование ИС во внеоборотных активах 

любого предприятия в качестве нематериальных 

активов дает реальную возможность выпускать 

конкурентоспособную продукцию. 

В условиях рынка ни одно предприятие не смо

жет реально оценивать свое хозяйственное состоя

ние без достоверных сведений о том, какой инфор

мацией оно располагает. Именно поэтому в бух

галтерском учете появилось понятие нематериаль

ных активов (2). 
Нематериальные активы - принципиально но

вый объект бухгалтерского учета. Они выступают 

той неосязаемой информацией, которая влияет на 

финансовые результаты деятельности предприятия. 

В зависимости от того, насколько они эффективно 

используются на предприятии, во многом зависит 

его ожидаемая прибыль. 

Характерной особенностью нематериальных 

активов является также высокая степень риска в 

отношении возможных доходов в будущем от их 

использования. 

Несмотря на это, роль нематериальных активов 

в имуществе предприятий неуклонно возрастает. 

Отличительная особенность нематериальных 

активов состоит в том, что они выступают сред

ствами, которые не имеют натурально-веществен

ной формы. Поэтому данное обстоятельство опре

деляет трудности при учете такого рода активов. 

Данные затруднения, связанные с особенностью 

нематериальных активов, встречаются не только в 

российской практике, но это отмечают и Амери

канские стандарты GAAP. 
Практическое использование нематериальных 

активов в деятельности предприятий, превращение 

их в механизм для оценки результатов интеллекту-
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ального труда, интеллектуальная собственность 

дает современному предприятию следующие воз

можности: 

- во-первых, изменение структуры производ

ственного капитала за счет увеличения доли нема

териальных активов в стоимости новой продукции 

увеличивает их наукоемкость, что играет опреде

ленную роль в повышении конкурентноспособно

сти продукции и услуг; 

- во-вторых, экологически эффективное и раци
ональное использование незадействованных и ле

жащих «мертвым грузом» нематериальных акти

вов, которыми располагают многие предприятия, 

фирмы, НИИ, научно-исследовательские лабора

тории и т.д. (2). 
В последнее время произошли различного рода 

перемены: экономические, правовые, технические. В 

результате этого появились условия, в которых ин

теллектуальная собственность играет роль ценней

шего актива, орудия конкурентной борьбы. А обес

печение конкурентоспособности всей отечественной 

экономики, каждого российского предприятия - это 

важнейший вопрос в настоящее время (3). 
На сегодняшний день рынок интеллектуальной 

собственности чрезвычайно разнороден и много

образен. 

Как известно, интеллектуальная собственность 

охватывает две сферы прав: 

- промышленную собственность; 
- авторское право и смежные права. 
К объектам промышленной собственности отно

сятся: изобретения, полезные модели, промышлен

ные образцы, фирменные наименования, селекцион

ные достижения, товарные знаки, знаки обслужива

ния, наименования мест происхождения товара. 

К объектам авторского права относятся права 

на произведения науки~ литературы, искусства, ис

полнительскую деятельность артистов, звукоза

пись, радио- и телевизионные передачи, програм

мы для ЭВМ, базы данных, топологии интеграпь

ных микросхем, ноу-хау и т. д. (1). 
Рынок интеллектуальной собственности в Рос

сии находится на стадии формирования. Это обус

ловлено существующей в нашей стране недостаточ

но развитой рыночной экономикой. Вместе с тем 

становление рынка интеллектуальной собственно

сти, приносящего существенные выгоды как для 

предпринимателей (производителей), так и для го

сударства и всего общества в целом, сопровожда

ется совершенствованием механизмов его защиты. 

Наибольший интерес представляют выгоды 

предпринимателя. Они многочисленны и разнооб

разны. У словно их можно разделить на три группы: 

конкурентные преимущества, финансовые выгоды 

и выгоды от использования интеллектуальной соб

ственности в качестве вклада в уставный капитал. 

Рассмотрим каждую группу в отдельности. 

Право распоряжения и пользования интеллекту
альной собственностью может быть внесено в каче
стве вклада в уставный капитал хозяйственного об-
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щества или товарищества. При этом внесенная ин

теллектуальная собственность может иметь высокую 

стоимость. Интеллектуальной собственности мож

но столько внести в уставный капитал предприятия, 

сколько «выдержит» себестоимость, то есть чтобы 
от реализации продукции (работ, услуг) не было 
убытков. Законодательством не ограничиваются 

размеры и доли интеллектуальной собственности в 

уставном капитале хозяйственных обществ и това

риществ (кроме коммерческих банков). Поэтому при 

разумном подходе можно сформировать значитель

ный по размерам уставный капитал. 

Весомая доля интеллектуальной собственности 

в уставном капитале расширяет права учредителя 

и ВОЗМОЖНОСТИ влиять на политику фирмы. 

Стоимость нематериальных активов компании 

может в несколько раз превышать стоимость мате

риальных. В результате этого увеличивается общая 

стоимость активов, инвестиционная привлекатель

ность компании, ее конкурентные преимущества 

при участии в различных конкурсах и тендерах. 

Прямой выгодой для предприятия является амор

тизация интеллектуальной собственности (при ус

ловии ее использования в уставной деятельности 

предприятия) с отнесением амортизационных отчис

лений на себестоимость продукции (работ, услуг) ( 4). 
Конкурентоспособными могут быть признаны 

предприятия или отрасли промышленности, спо

собные: во-первых, создавать и производить кон

курентоспособную наукоемкую продукцию; во

вторых, обеспечить максимальную защиту своего 

бизнеса на товарных рынках; в-третьих, эффектив

но влиять на структуру товарных рынков с обеспе

чением (в идеальном варианте) их передела в свою 

пользу. 

Решение первой задачи связано с приобретени

ем прав на ключевые изобретения, ноу-хау и иные 

научно-технические продукты, достижения. 

Вторая зада•~а решается прежде всего путем ис

пользования средств авторского и патентного права 

в целях закрепления прав на результаты творческой 
деятельности, воплощенные в конечной продукции. 

Зарегистрированные в установленном порядке 

товарный знак, знак обслуживания, наименование 

места происхождения товара и другие объекты ин

тел.1ектуальной собственности позволяют контро

лировать рынок и защищать собственные интере

сы от несанкционированного использования интел

лектуальной собственности. 

Далее, это освоение новых рынков. Имея заре

гистрированные права на результаты интеллекту

альной собственности, патентообладатель имеет 

потенциальную возможность занять новые рынки, 

а также закрепить за собой права на объекты ин

теллектуальной собственности за рубежом. 

Следующие преимущества проявляются в более 

высокой цене товаров, большем объеме продаж и 

скорости обращения, сокращением затрат на мар

кетинг и общим снижением издержек. Известно, что 

организации, имеющие зарегистрированный товар-
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ный знак на продукцию, как правило, продают эту 

продукцию на 15-20%дороже аналогичной продук

ции, но не имеющей товарного знака. Популяр

ность торговой марки обеспечивает высокий уро

вень продаж, что в свою очередь означает высокую 

скорость обращения денег. 

Что же касается снижения издержек, то здесь 

действует эффект масштаба, который проявляется 

и в случае снижения затрат по маркетингу. Силь

ные марки обеспечивают эффект масштаба на про

изводстве и распределении. Общеизвестно, что по

ставщикам и дистрибьюторам выгодно работать с 

компаниями, имеющими известные марки. 

К рассмотренным преимуществам относится 

также защита в случае жесткой ценовой конкурен

ции. Если на определенном сегменте рынка сложи

лась ситуация ценовой конкуренции, то наимено

вание известной компании или ее торговая марка 

могут служить защитой в конкурентной борьбе. 

Имея прочное положение на рынке, пользуясь сво

ей репутацией, компания может сохранить цены на 

приемлемом для себя уровне и т.д.[1]. 

Ведение борьбы за изменение структуры товар

ных рынков - важнейшая составляющая конкурен
тоспособности предприятия в современных усло

виях. Она ведется с использованием следующих 

основных инструментов: политического, финансо

вого, силового (военного), исключительных прав. 

Всем вышеперечисленным инструментам характер

ны территориальный принцип действия, время при

менения и сроки действия. Они могут использовать

ся в целях прямого, косвенного или комплексного 

воздействия на товарные рынки. 

Прямое воздействие обычно проявляется в из

менении структуры товарных рынков путем изме

нения структуры товарных потоков и вытеснения 

основных конкурентов. Косвенное воздействие в 

основном связано с применением методов повыше

ния конкурентоспособности выпускаемой продук

ции и средств ее производства на создание новых 

секторов товарных рынков. 

Комплексное воздействие представляет собой 

совокупность прямых и косвенных инструментов 

воздействия и применяется крупнейшими и силь

нейшими участниками товарных рынков на регу

лярной основе. 

Среди перечисленных выше инструментов, с 

помощью которых ведется борьба за изменение 

структуры товарных рынков, наибольший интерес 

представляют финансовые инструменты. Рассмот

рим их структуру. Она основана на соответствую

щих источниках, то есть исключительные права 

могут обусловливаться: нормативными актами го

сударства; обладанием контрольными пакетами 

акций предприятий; соглашениями между партне

рами по бизнесу и ключевыми участниками рын

ков; охранными документами на объекты интел

лектуальной собственности (патентами и свиде

тельствами на изобретения, полезные модели, про

мышленные образцы, товарные знаки, знаки обслу-
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живания, наименования мест происхождения това

ров, программы для ЭВМ, базы данных, техноло

гии интегральных микросхем, селекционные дос

тижения). 

Основная роль среди исключительных прав в 

настоящее время принадлежит правам, связанным 

с интеллектуальной собственностью[З]. 

Любые конкурентные преимущества предприя

тия косвенно связаны с получением прибыли. Рас

смотрим ряд возможностей, которые напрямую 

определяют финансовую выгоду предприятия. 

Во-первых, увеличением дохода является полу

чение организацией денежных средств от переда•ш 

(продажи) прав на интеллектуальную собственность. 

Во-вторых, увеличивается доход на сумму, по

лученную от передачи комплекса исключительных 

прав по договору коммерческой концессии. 

В-третьих, получение дохода от монопольного 

использования вышеуказанных прав. 

К рассматриваемым возможностям следует от

нести увеличение дохода предприятия-приобрета

теля прав на пользование интеллектуальной соб

ственностью. Ярким примером может служить ра

бота по франчайзингу, когда одна компания поку

пает право у другой на использование ее торговой 

марки. В этом случае покупатель получает возмож

ность использовать рекламный имидж компании

продавца, ее хорошую репутацию, что дает ему 

выгоду, ведет к быстрому коммерческому успеху, 

позволяет получить экономию капиталовложений 

и расходов на разработку и продвижение своего 

товарного знака. 

Коммерциализация интеллектуальной собствен

ности также способствует уменьшению налогооб

лагаемой базы путем снижения налога на прибыль 

- налогооблагаемая база уменьшается на величину 
амортизации нематериальных активов (амортиза

ционные отчисления относятся на себестоимость 

произведенной продукции); экономии подоходно

го налога физических лиц - владельцев интеллек

туальной собственности, поскольку вознагражде

ние владельцу патента не относится к заработной 

плате. По этой же причине происходит экономия 

отчислений по социальному налогу при оплате 

предприятием труда через вознаграждение за со

здание объектов интеллектуальной собствеююсти; 

экономия НДС, если сделка оформлена как патен

тный лицензионный или авторский договор (1). 
Выгоды для государства. Во-первых, отсутствие 

заинтересованности государства в дальнейшем раз

витии рынка интеллектуальной собственности при

ведет к потере основного источника дохода - по

шлин, лицензионных и иных видов платежей, осу

ществляемых правообладателями при регистрации 

прав на интеллектуальную собственность. 
Во-вторых, внедрение новейших технологичес

ких достижений, привлечение инвестиций в эконо

мику за счет наращивания уставного капитала при

водят к увеличению темпов экономического рос

та, а также объема ВВП. 
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В-третьих, снижение уровня правовой защиты 

рынка интеллектуальной собственности и умень

шение эффективности правоприменительных мер 

способствуют увеличению объема продаж контрак

тной продукции. 

Выгоды для общества. Потребители имеют воз

можность покупать продукцию по сниженным це

нам. Этому способствует коммерциализация. 

Все результаты творческой деятельности офор

мляются патентами, которые служат источниками 

технической информации. 

В свою очередь авторское право обеспечивает 

правовое признание и охрану достигнутых твор

ческих результатов. 

Примерно то же можно сказать и о промышлен

ной собственности. Коммерциализация результа-
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тов интеллектуальной деятельности позволяет вла

дельцу получать существенный доход от ее исполь

зования, что способствует стимулированию разви

тия научно-технического процесса. 

Таким образом, интеллектуальная собствен

ность является многофункциональным инструмен

том решения достаточно широкого круга экономи

ческих задач предприятий, государства, общества, 

максимальное использование которого позволяет 

им получать существеннее конкурентные преиму

щества и осязаемые финансовые результаты. И в 

наших интересах, чтобы государство и производи

тели осознали этот потенциал и сделали бы все воз

можное для всестороннего развития рынка интел

лектуальной собственности. 
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КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ 
КРЕСТЬЯНСКИХ ХОЗЯЙСТВ 

В.И. Катаев, кандидат экономических наук, Ульяновская ГСХА 

Общепризнанно, что в любых условиях хозяй
ствования крупные предприятия всегда имеют пре

имущество перед мелкими. Это основной экономи

ческий закон. Но, признавая этот закон, необходи
мо, прежде всего, отметить, что в разных отраслях 

крупное производство не всегда экономически пре

обладает над мелким. 

А. Чаянов отмечал, что «В одних отраслях про
мышленности крупное производство убило мелких 

ремесленников и кустарей, как, например, ручное 

прядение окончательно разгромлено механическим 

веретеном. Однако в области слесарной, валеной и 

им подобных мелкое производство до сих пор ос

тается преобладающим. Таким образом, даже в 

самой промышленности преимущества крупного 
производства над мелким не везде одинаковы: в 

одних отраслях они подавляющи, а в других - нич

тожны». 

Современные теоретики и практики по крупно
му коллективному сельскохозяйственному произ

нодству определяют организационно-экономичес

кие преимущества этой формы хозяйствования, 

прежде всего в сфере производства, снабжения, сбы

та, переработки, агросервиса. Однако эти выгоды 

характерны для крупного производства вообще, не

зависимо от формы хозяйствования, суть которых 
заключается: 

- во-первых, в более высокой производительно
сти труда, так как крупное производство вынуж

дено для повышения своей эффективности основы

ваться на разделении и специализации труда; 

- во-вторых, в меньших затратах на производ
ство и реализацию сельскохозяйственной продук

ции; 

- в-третьих, в возможности использования но

вой высокопроизводительной техники и прогрес
сивных технологий. 

Но, с другой стороны, сама природа земледель

ческого производства ставит естественный предел 

укрупнению сельскохозяйственного предприятия. 

Эти пределы экономически обоснованы А.В. Чая

новым, Н.Д. Кондратьевым,С.Л. Масловым и суть 

их заключается в следующем: 

- «чем больше хозяйство, тем больше его обра
батываемая площадь, тем, следовательно, большее 

количество продуктов и на большее расстояние 

будет перевозиться, и все более и более будет воз

растать стоимость внутрихозяйственных перевозок 


