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В работе представлены результаты корреляционно-регрессионного 

анализа конкурентоспособности производства молока сельскохозяйственными 
предприятиями. 

 
Исследование теоретических и практических аспектов 

конкурентоспособности производства молока показало, что ее уровень 
определяется различными факторами [1-3]. Используя методику оценки 
уровня конкурентоспособности производства молока в сельскохозяйственных 
предприятиях, разработанную А.И. Колобовой и О.А. Косинцевой, определим 
методом корреляционно-регрессионного анализа факторы, оказывающие 
наибольшее влияние на уровень данного показателя. Для этого по 42-м 
предприятиям Ульяновской области рассчитаны единичные и интегральные 
индексы уровня конкурентоспособности производства молока по данным 
2019 года.  

Результативный фактор (Y) – интегральный индекс 
конкурентоспособности производства молока. Переменные факторы: Х1 – 
себестоимость 1 ц молока (тыс. руб.); Х2 – доля оплаты труда в себестоимости 
молока (%); Х3 – продуктивность коров (кг); Х4 – цена реализации 1 ц молока 
(тыс. руб.). 

Согласно Шкале Чеддока, наибольшую связь с уровнем 
конкурентоспособности производства молока имеет себестоимость 
производства продукции. Коэффициент корреляции между результативным 
показателем и затратами на производство молока составляет 0,679, что 
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указывает на наличие заметной связи. Отрицательное значение коэффициента 
корреляции свидетельствует об обратной связи между факторным и 
результативным признаками. Заметное обратное влияние на уровень 
конкурентоспособности оказывает также доля оплаты труда в себестоимости 
молока (rx2y = -0,506). Умеренная связь между уровнем 
конкурентоспособности производства молока сложилась по показателям 
продуктивности коров и ценой реализацией 1 ц молока. С первым признаком 
коэффициент корреляции составляет 0,491, со вторым – 0,392.  

Для разработки регрессионной модели уровня 
конкурентоспособности производства молока использована функциональная 
возможность «Множественная регрессия» аналитической программы 
Statistica. Результаты корреляционно-регрессионного анализа 
конкурентоспособности отрасли, представленные на рисунке 1, позволило 
определить уравнение модели: 

Y = 0,168 – 0,366Х1 + 0,169Х2 + 0,002Х3 + 0,306Х4 

 
Рисунок 1 – Результаты регрессионного анализа  
конкурентоспособности производства молока 

Полученное уравнение указывает на то, что изменение факторов Х2 – 
Х4 в сторону роста ведет к увеличению интегрального индекса 
конкурентоспособности производства молока, изменение фактора Х1, 
напротив, снижает данный показатель. Так, рост себестоимости 1 ц молока на 
1 тыс. руб. ведет к снижению интегральной оценки конкурентоспособности 
производства молока на 0,366 пункта. С увеличением доли оплаты труда в 
себестоимости производства молока на 1 % результативный признак 
повышается на 0,169 пунктов. Рост продуктивности коров на 1 ц ведет к росту 
интегрального индекса конкурентоспособности на 0,2 пункта. Влияние цены 
реализации на уровень результативного признака прямое. С ростом цены 
реализации на 1 тыс. руб. уровень конкурентоспособности производства 
молока возрастает в среднем на 0,306 пункта. 
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Значимость полученного уравнения регрессии оценим по уровню 
множественного коэффициента корреляции и коэффициенту детерминации. 
Значение коэффициента множественной корреляции, равное 0,932, указывает 
на то, что связь между выбранными факторами и результативным признаком 
высокая. Так как значение множественного коэффициента детерминации 
составляет 0,870, то на долю всех факторов, входящих в полученную 
регрессионную модель, приходится 87,0 % вариации интегральной оценки 
конкурентоспособности производства молока сельскохозяйственных 
предприятий Ульяновской области. 

Значимость построенного уравнения множественной регрессии 
оценивается также с помощью F-критерия Фишера. Фактическое значение F-
критерия (Fфакт = 61,922) необходимо сравнить с табличным (Fтабл = 2,62 
при а = 0,05). Фактическое значение F-критерия превышает табличное 
значение показателя, следовательно, с вероятностью 0,95 можно заключить о 
статистической значимости составленного уравнения уровня 
конкурентоспособности производства молока. 

Проверка значимости и надежности коэффициентов регрессии 
осуществим по величине t-критерия Стьюдента. Если t-критерий Стьюдента в 
абсолютном значении превышает 2, то коэффициенты регрессионной модели 
признаются статистически значимыми. В нашем примере для коэффициентов 
регрессионной модели имеет следующие показатели критерия Стьюдента: tb1 
= 11,804 ( ≥ 2); tb2 = 1,913 ( ≤ 2); tb3 = 3,935 ( ≥ 2); tb4 = 8,357 ( ≥ 2). 
Следовательно, значения всех коэффициентов множественной регрессии 
конкурентоспособности производства молока, за исключением доли оплаты 
труда в себестоимости продукции, являются статистически значимыми и их 
можно использовать для прогнозирования результативного показателя.  
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Рисунок 2 – Влияние себестоимости и цены реализации молока на уровень 

конкурентоспособности производства продукции  
 
Значение бета-показателей характеризует чувствительность между 

выбранными факторами и результативным показателем. Например, с ростом 
затрат на производство молока на 1 % уровень конкурентоспособности 
продукции снижается на 0,86 %. На втором месте по чувствительности влияния 
находится показатель цены реализации. С увеличением цены реализации на 1% 
уровень конкурентоспособности молока повышается в среднем на 0,57 % 
(рисунок 2).  

Проведенное исследование позволило определить значимую роль 
себестоимости и цены реализации 1 ц молока в формировании уровня 
конкурентоспособности отрасли молочного скотоводства [4].  
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The paper presents the results of a correlation-regression analysis of the 

competitiveness of milk production by agricultural enterprises. 
  


