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В работе представлены особенности маркетинговой 

деятельности производителей агропромышленной продукции с учётом 

современных тенденций формирования цифрового маркетинга и 

развития маркетинга сельских территорий. 

 

Введение. Агропромышленный маркетинг как самостоятельное 

направление теории современного маркетинга предполагает изучение, 

прогнозирование и осуществление предпринимательской деятельности 

хозяйствующих субъектов рынка в области производства, переработки, 

хранения, транспортировки и реализации сельскохозяйственной 

продукции с целью извлечения максимальной прибыли. 

Практика показывает, что те сельскохозяйственные организации, 

которые осуществляют комплексное маркетинговое планирование и 

управление, работают более успешно и получают прибыль значительно 

выше средней по отрасли. Многие руководители, имеющие опыт 

планирования, и просто энергичные люди не добиваются желаемого 

успеха из-за того, что распыляют свои силы, стремясь охватить как 

можно больше рынков, произвести как можно больше разнообразных 

продуктов и удовлетворить потребности различных групп клиентов. По 

мнению ряда авторов [1, 7], для успеха необходимы целенаправленная 

концентрация сил и правильно выбранная маркетинговая стратегия. 

Иными словами: кто лучше планирует свою стратегию, тот быстрее 

достигает успеха. 
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Современный аграрный маркетинг имеет много граней. Его 

можно рассматривать как связующее звено между производителями 

продовольствия и потребителями с точки зрения как физического 

распределения, так и экономического, призванного облегчить обмен 

товарами от производителя к потребителю. 

Сельскохозяйственный маркетинг представляет собой 

выполнение всех видов хозяйственной деятельности, связанных с 

потоком продовольственных товаров и услуг с момента 

первоначального сельскохозяйственного производства до конечного 

потребителя [5]. Это говорит о том, что различные группы, включенные 

в определение, то есть производители, рынки сельскохозяйственной 

продукции и розничные торговцы, должны рассматривать 

маркетинговую функцию как прогрессию по маркетинговому каналу. 

Однако могут возникнуть конфликты интересов, поскольку у каждой 

группы могут быть разные цели и задачи. Так, потребители будут 

заинтересованы в приобретении качественной продукции по 

максимально низким ценам, в то время как фермер будет заинтересован 

в получении максимально возможной прибыли от продажи своей 

продукции. 

Это может свидетельствовать о наличии взаимозависимости в 

процессе производства продуктов питания между производителями, 

посредниками по сбыту продуктов питания, переработчиками, 

розничными торговцами и в конечном счете потребителями. Эта 

взаимозависимость порождает конфликты интересов, требующие 

постоянного решения, что придает маркетингу его динамичный 

характер. 

Проанализировав особенности маркетинговой деятельности 

сельскохозяйственных организаций, можно сказать, что успешное 

использование современных маркетинговых принципов [3] и 

современных маркетинговых технологий [2] невозможно без принятия 

адекватных современной ситуации мер на государственном уровне. 

Системе маркетинга отечественного агропромышленного комплекса 

необходима трансформация, подразумевающая возрождение 

информационно-консультационных служб на региональном уровне, а 

также развитие рыночного мышления у всех структур агробизнеса. 
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Для обеспечения стабильного развития сельскохозяйственных 

предприятий в современных условиях нужно разработать 

стратегический план, основанный на маркетинговых исследованиях и 

учитывающий все особенности маркетинговой деятельности 

сельскохозяйственных предприятий. 

Необходимость внедрения маркетинговых технологий в 

сельскохозяйственную деятельность обусловлена и современным 

состоянием экономики страны [6]. Маркетинговая деятельность может 

быть нацелена на достижение определенных результатов – увеличение 

производства, объемов продаж, совершенствования системы 

управления предприятием и т.д., но только при условии гибкого 

реагирования на рыночные изменения [4]. 

Заключение. Таким образом, агропромышленный, 

сельскохозяйственный, аграрный маркетинг с целью максимизации 

прибыли товаропроизводителей агропромышленного комплекса и 

удовлетворения спроса потребителей базируется на анализе, прогнозе и 

реализации предпринимательской деятельности на этапах 

производства, хранения, переработки, транспортировки и 

распределения сельскохозяйственной продукции. 
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