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В работе рассмотрено значение применения некоторых маркетин-
говых методов; проанализированы результаты от их осуществления.

В современных условиях торговые предприятия для успешной дея-
тельности внедряют в свою работу всё новые и новые методы, позволя-
ющие добиться максимальной прибыли. 

Современный менеджмент, управляя положением и деятельностью 
фирмы во внешнем мире, неизбежно реализует маркетинговый подход, 
который может быть понят, прежде всего, как рыночно ориентированная 
система управления. Это управление фирмой с ориентацией на запросы 
рынка и воздействие на окружающую рыночную среду и ее элементы, 
без чего невозможен рыночный успех. Мapкeтингoвaя дeятeльнocть в 
мeнeджмeнтe peaлизyeтcя в нecкoлькиx oблacтяx.

Одной из таких областей является эффeктивный cбыт, peклaмa и 
пpoдвижeниe тoвapa. Это, возможно, одна из важнейших областей, ко-
торой необходимо уделять достаточное внимание. Реклама, если она 
проводится грамотно, ведет к повышению интереса к конкретному 
предприятию, или товару в частности, что в свою очередь влечет за со-
бой рост прибыли. Это и является основной задачей рекламы и продви-
жения товара.

Рассмотрим на примере торгового предприятия ИП Камаева Р.А., 
какого результата можно добиться, используя рекламу в своей деятель-
ности. 

Организации розничной торговли эффект от использования рекла-
мы  определяют обычно путем измерения ее влияния на изменение това-
рооборота. Чаще всего, в магазинах, которые торгуют товарами повсед-
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невного спроса, увеличение товарооборота происходит сразу же после 
активизации рекламы. 

Дополнительный товарооборот магазина под воздействием рекла-
мы определяется по формуле:

%100
t*q*qq ad

∆
=

 ,                                       где

qad– дополнительный товарооборот магазина под воздействием ре-
кламы; 

q  – среднедневной оборот до рекламного периода; 
∆q – прирост среднедневного товарооборота в рекламный и после-

рекламный периоды, %; 
t – количество дней учета товарооборота магазина в рекламном и 

послерекламном периодах.
Произведем расчет роста товарооборота магазина ИП Камаева в ре-

зультате проведения рекламной компании в таблице 1. При этом примем:

q  – среднедневной оборот до рекламного периода, равный средне-
дневной реализации за анализируемый период. Необходимо учесть, что 
товарооборот за предыдущий год составил 6078 тыс. руб. отсюда полу-
чаем:

6078 / 360 = 16,9 тыс. руб.

∆ q – прирост среднедневного товарооборота в рекламный и после-
рекламный периоды примем равным от 1 до 15% и произведем расчет 
для каждого значения ∆ q с шагом 1%;

t – количество дней учета товарооборота магазина в рекламном и 
послерекламном периодах примем равным 360 дням. 

Как видно из данных таблицы, если ожидаемый рост товарооборо-
та от проведения рекламной компании составит от 1 до 15%, то в денеж-
ном выражении это составит от 17,07 до 19,44 тыс. руб.

Из представленных выше данных мы можем сделать вывод о том, 
что применение маркетинговых методов торговыми предприятиями в 
случае их грамотной реализации позволяет повысить показатели их эко-
номической деятельности, в данном случае – товарооборот. 



162

В МИРЕ 
 НАУЧНЫХ 
 ОТКРЫТИЙ

Таблица 1 – Ожидаемый дополнительный товарооборот магазина под 
воздействием рекламы

Прирост товарооборота, % Сумма, тыс. руб.
1 17,07
2 17,24
3 17,41
4 17,58
5 17,75
6 17,90
7 18,08
8 18,25
9 18,42

10 18,59
11 18,78
12 18,93
13 19,10
14 19,27
15 19,44

Это говорит о том, что любое торговое предприятие, желающее раз-
вивать свои мощности, должно  больше внимания уделять менеджменту 
и маркетингу внутри организации. 
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Работа посвящена определению места современного рынка об-
лигаций в РФ и перспективам его развития. При проведении анализа 
было установлено, какие факторы влияют на рост рынка облигаций.

В современной России рынок облигацийявляется главной и необ-
ходимой частью всего финансового рынка страны, выполняя при этом 
важную роль в функционировании и развитии экономики РФ. Рынок го-
сударственных облигаций также может стать достойной заменой рынка 
банковских и сберегательных депозитов, как для юридических, так и 
для физических лиц, так как может превзойти их по показателям надёж-
ности и доходности[2].

На сегодняшний день российский рынок облигаций имеет положи-
тельную динамику своего развития. Широкое распространение на этом 
рынке получили следующие облигации:


