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В статье раскрывается сущность каналов распределения продукции 
и их роль в повышении эффективности реализации продукции. Пред-
ложены низкозатратные формы сбыта зерна. 

Для того, чтобы в современных условиях успешно функционировать, пред-
приятиям уже недостаточно только производить продукцию в максимально воз-
можном объеме; важно эту продукцию успешно реализовать. Для достижения 
уверенных конкурентных преимуществ сельскохозяйственным предприятиям не-
обходимо развивать новые методы сбыта готовой продукции. [5, с. 164]

В настоящее время сельскохозяйственные товаропроизводители вынуждены 
искать альтернативные формы сбыта продукции параллельно с существующими.

Так, для некрупных зернопроизводителей более предпочтительны форма 
электронной торговли с помощью интернет - сайта. Если раньше производители 
осуществляли поиск покупателей экспериментальным путем или путем публика-
ции дорогостоящих, но малоэффективных объявлений в СМИ, то сейчас они могут 
создавать собственные сайты, на которых содержится вся необходимая информа-
ция для потенциальных покупателей об интересующем его товаре. [4, с.73-74]

Основание для рассмотрения Интернета в качестве нового канала распро-
странения товаров и услуг дает ряд обстоятельств. Во-первых, он дает возмож-
ность компаниям взаимодействовать с потенциальными клиентами из любых 
географических точек, вне зависимости от часовых поясов или времени суток, 
то есть позволяет получить прямой доступ к конечным потребителям своей про-
дукции. Во-вторых, посредством Интернета упрощается информационный об-
мен, что способствует предоставлению максимально подробной информации 
без каких-либо значительных материальных затрат. В-третьих, благодаря воз-
можности осуществления через Интернет ряда функций, таких как информаци-
онная, функция продвижения, ведения переговоров, заказа и оплаты, Интернет 
можно использовать как отдельный вид канала распределения. [3, с. 276]
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Благодаря собственному сайту любой производитель сможет: позици-
онировать своё предприятие в интернете как надежное и стабильно развива-
ющееся; поддерживать старые и устанавливать новые связи, познакомить с 
деятельностью предприятия; распространять информацию о предприятии и 
его деятельности - документы, фото, аудио- и видео-материалы, организовать 
документооборот. Кроме описания возможна публикация рейтингов, аналити-
ческих отчетов, организация консультаций клиентов, партнеров и дилеров, от-
ветов на частые вопросы; увеличить объем продаж и найти новых покупателей 
благодаря охвату большей целевой аудитории не только в своем городе, но и 
по всей стране и за рубежом; удаленно демонстрировать товары и услуги для 
продвижения продаж; обучать и повышать квалификацию сотрудников и пар-
тнеров; сайт работает круглосуточно, без перерывов - предприятие не потеряет 
покупателя, которому потребовалась информация в любое время суток; прово-
дить маркетинговые исследования на основе опросов и статистики посещения; 
использовать сайт как канал воздействия на традиционные СМИ; принимать за-
явки от клиентов в режиме онлайн в любом количестве в любое время.

Таким образом, предлагаемый интернет-канал распределения предо-
ставляет производителям возможность реализовывать свою продукцию, тем 
самым охватывать большую аудиторию потребителей и соответственно увели-
чивать прибыль от реализации продукции.
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В статье раскрывается сущность и функции системы управления 
сбытом, ее место в повышении эффективности функционирования 
зерновой отрасли.

Главная цель сбытовой деятельности - реализация экономического инте-
реса производителя в процессе получения предпринимательской прибыли на 


