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В данной статье показано влияние рекламной компании на увеличе-
ние розничного товарооборота молочной продукции в магазине №141 
ООО «Дворцовый ряд МС».

Уже доказано на практике, что не одно предприятие не может эффектив-
но функционировать без маркетинговой службы. И поэтому уделяется большое 
внимание маркетингу.

Поэтому для того чтобы, убедиться так ли важна деятельность маркетин-
говой службы на предприятии, рассмотрим на конкретном примере работы 
магазина № 141 ООО «Дворцовый ряд МС». Докажем, что для увеличения 
розничного товарооборота невозможно обходиться без маркетинговой служ-
бы.

Невозможно достигнуть высокого результата без совокупности экономи-
ческих и коммуникативных целей. С целью привлечения покупателей и созда-
ния имиджа магазина, разработаны такие маркетинговые мероприятия как: 
создание и рассылка листовок, оформление витрин, рекламные плакаты и 
щиты, полиэтиленовые пакеты для упаковки товаров .

Точно определить эффективность рекламы невозможно, так как различ-
ные торговые предприятия имею разную специфику продажи товаров.

Так как магазин № 141 ООО «Дворцовый ряд МС» торгует товарами 
повседневного спроса, можно провести анализ ожидаемого розничного 
товарооборота молочной продукции сразу после начала действия рекла-
мы.

Чтобы узнать произошло ли увеличения товарооборота, необходимо 
перемножить среднедневной оборот до рекламного периода, прирост средне-
дневного товарооборота в дорекламный и послерекламный период (выражен-
ный в %) и количество дней учета товарооборота в рекламных и послереклам-
ных периодах. Полученный результат разделить на 100%.
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Произведем расчет роста товарооборота молочной продукции на приме-
ре молока «Волжские просторы» в магазине №141 ООО «Дворцовый ряд МС» и 
результаты запишем в таблицу 1.

По данным таблицы можно сделать вывод, что если ожидаемый рост то-
варооборота молочной продукции составит от 1% до 10%, то в денежном вы-
ражении это составит от 2920,20 до 3181,20 руб.

В заключении можно сказать, что если грамотно разработать маркетинго-
вую службу конкретного предприятия, то даже в данной экономически сложной 
ситуации, происходящей в нашей стране, возможно, достигнуть нужного резуль-
тата. Поэтому необходимо больше внимания уделять маркетингу на предприятии.
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Таблица 1- Ожидаемый товарооборот под воздействием рекламы.

Прирост товарооборота Сумма ,руб

1% 28,92
2% 57,84
3% 86,76
4% 115,68
5% 144,60
6% 173,52
7% 202,44
8% 231,66
9% 260,28

10% 289,20
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Статья посвящена изучению сущности нематериальных активов. 

В современных условиях информация играет очень значимую роль во 
всем мире. Ведь недаром говорят, что информация правит миром. И от того, кто 
больше и точнее владеет информацией, зависит успешность бизнеса у пред-


